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MHMK: Daten und Fakten

,.Studieren an einer der fiihrenden, deutschen Privathochschulen
fiir Medien und Kommunikation.*

¢ 180 feste und 400 freie Mitarbeiter (davon ca. 50
Professoren und 130 wissenschaftliche Mitarbeiter und
Verwaltungsmitarbeiter)

¢ personliche und individuelle Betreuung sowie
Forderung der Studierenden

¢ 1.700 eingeschriebene Studierende, davon ca. 500
allein am Standort Kéin

e akademische Abschlisse: ,,Bachelor of Arts®
und ,,Master of Arts“

¢ internationale Ausbildung durch ein Auslandssemester
an einer der Partnerhochschulen

Ihren akademischen Abschluss ,,Bachelor of Arts“ kbnnen
Sie an der MHMK in Journalismus, Film & Fernsehen,
Digitale Medienproduktion und Medienmanagement able-
gen. Die MHMK gewéhrleistet zusétzlich einen flieBenden
Ubergang zum akademischen Grad des ,Master of Arts®
in den Studienrichtungen Medien- & Kommunikationsma-
nagement sowie Medien & Design.

HOCHSCHULNETZWERK DER MHMK:

KdlIn ist - neben Berlin, Miinchen, Stuttgart und Hamburg
- einer von fUnf bundesweiten Standorten, die lhnen ein
deutschlandweites Netzwerk bieten. Jeder Campus ist

in einer medienaffinen Metropole angesiedelt, um lokale
Kompetenzen zu biindeln.




Inhalte der Medienmanagementausbildung
im Sport- und Eventmanagement

,,Jeder gute Manager benotigt Werkzeuge, um seine Ziele
zu erreichen.

Auszug der vielfaltigen Lehrveranstaltungen der
MHMK in denen Ihnen die nétigen Kenntnisse und
Managementféahigkeiten vermittelt werden:

e strategisches Event- und Sportmanagement

e spezielles Recht fur Sport & Events

¢ operatives Event- und Kulturmarketing

® Team- und Einzelsportmanagement

¢ \ereins- und Verbandsmanagement

* RMP (Rhetorik, Moderation und Prasentation)




Qualitat des Studiums

,,unsere Standards fiir Ihre Ausbildung.*

Die Qualitat eines Studiums an der MHMK wird
sichergestellt durch...

...eine hohe Lernintensitét in lhrer Fachrichtung
durch Kurse mit ca. 20 Studierenden.

... ein persodnliches Betreuungsverhéltnis bei &
zehn Studierenden pro Professor. - artait %
... ein garantiertes Praktikumssemester innerhalb B A
. . %l-mi“waﬂﬂ“‘dﬂ
der Regelstudienzeit. . ge\'ﬂ
Medienmana

... den MHMK Career Service zur individuellen
Information, Beratung und Vermittlung.

... eine fixierte und garantierte Semesterwochen-
stundenanzahl.

... eine interdisziplindre Ausbildung von anerkannten
Experten.

... lhre semesterweise Benotung des Lehr- und
Servicepersonals.






Sport- und Eventmanagement

an der MHMK Koln

,,Kompetenz, Engagement und Coaching fiir junge Talente.*

KOMPETENTES UND ENGAGIERTES
LEHRPERSONAL:

Herr Prof. Dr. Thorsten Schauerte und Herr Prof. Dr.
Oliver Lohmar sind anerkannte Experten im Sport- und
Eventmanagement. Von ihrer Erfahrung und Kompetenz
profitieren Sie im Laufe lhres Studiums. Zusammen mit
einem Stab an wissenschaftlichen Mitarbeitern und
einer Vielzahl an Dozenten aus der Praxis engagieren
sie sich fir Ihre persénliche und fachliche Betreuung.

NETZWERK FUR PRAXISERFAHRUNG
UND KARRIERE:

¢ vielfaltige Kooperationen der MHMK fir den Aus-
tausch mit der Wirtschaft im Raum K&In/Bonn/
Aachen/Disseldorf

e Studierende erlernen die Umsetzung der Theorie
anhand von realen Féllen und Projekten

e die Praktikums- und Berufsplanung wird durch unsere
Karriereberatung unterstiitzt

STARKE STUDIENRICHTUNG MIT
VIELEN TALENTEN:

¢ hohe Nachfrage nach dem Studiengang Medien-
management am MHMK-Standort KéIn: Sport- und
Eventmanagement stellt innerhalb des Studiengangs
die beliebteste Fachrichtung dar

¢ kleine Kurse garantieren eine intensive Zusammen-
arbeit der Studierenden: Durch den direkten und
gegenseitigen Austausch profitieren Sie bei der
Erweiterung Ihres Wissens




Praxisbezug und Aufgabenfelder

,,Mit der Verkniipfung von Theorie und Praxis zum Erfolg.*

PRAXISBEZUG ¢ Projektleitung: Durchflihrung von

e Dozenten aus der Event- und Sportpraxis MHMRK-Hochschulevents

Betriebswirtschaftliche, medienrelevante und
managementspezifische Perspektiven beféhigen Sie zu
einer umfassenden Betrachtungsweise und Bewalti-

* Managementrealitat auf Exkursionen erleben gung von Sport- und Eventmanagementthemen.

e Gastreferenten aus flihrenden
Wirtschaftsunternehmen

BEISPIELHAFTE AUFGABENFELDER
IM STUDIUM

¢ Trendscouting: Sport und Social Media -
Tendenzen und Mdglichkeiten

¢ Analyse: Stellenwert der Frauen FuBball WM 2011
in Deutschland

¢ Entwicklung: Zukunftige Vermarktungskonzepte
fur Sportmedienrechte

e Kontrolle: Messung von Werbewirkung im
Sportsponsoring




Studium und Arbeitsmarkt

,,Machen Sie Ihre Leidenschaft zum Beruf!*

Die Sport- und Eventbranchen wachsen stark seit den
letzten zwanzig Jahren. Empirischen Studien zufolge
waren in der Sportbranche bereits Ende der 90er Jahre
ca. 800.000 Menschen beschéftigt. Die Zuwachsraten
innerhalb der 90er Jahre lassen die Vermutung zu,
dass derzeit Giber 1.000.000 Menschen allein im Sport
t&tig sind. Ein GroBteil dieser Arbeitsplatze entsteht

in unserer Erlebnisgesellschaft durch die Vielzahl an
Sportevents. Hinzu kommen weitere Eventmanage-
ment-Aufgaben, die hdufig in Marketing-Abteilungen
von Unternehmen oder auch Kulturorganisationen zu
bewdltigen sind.

Diese Entwicklung fiihrt zu einem steigenden Bedarf an
professionellen Managern, die sich sowohl im Sport-
als auch im Eventbereich exzellent auskennen miissen.
An dieser Schnittstelle bilden wir die Fihrungskréfte
der Zukunft aus. Folgende Arbeits- und Tétigkeitsfelder
sind fir Studierende und Alumni der MHMK typisch:
Eventmanagement, Vereinsmanagement, Medienmana-
gement, Sportartikelvertrieb, Sponsorshipmanagement,
Sportlermarketing, Eventmarketing u.v.m.




Beispiele aus der Arbeitswelt

,,Ein breites Branchenspektrum fiir individuelle Karrieren.*

EXEMPLARISCHE PRAKTIKA- /ARBEITGEBER
UNSERER SPORT- UND EVENTMANAGER,
AM STANDORT KOLN:

11 Freunde (Medien), 1. FC KoIn (Vereine und Ver-
bande), Avantgarde (Marketingagenturen), Bayer04
Leverkusen (Vereine und Verbande), Bayer Health
Care (Chemie), Bayerische Hypo- und Vereinsbank
(Finanzdienstleistung), Benfica Lissabon (Vereine und
Verbande), BMW (Automobil), Commerzbank (Finanz-
dienstleitung), Deutscher FuBball Bund (Vereine und
Verbande), Deutsche Olympische Akademie (Vereine
und Verbande), Deutscher Sparkassenverlag (Medien),
DSF/Sport1 (Medien), Endemol (Medien), Kélnmesse
(Eventstatten), Kdlner Haie (Vereine und Verbéande),
Kd&lner Sportstétten (Eventstatten), Messe Chicago
(Eventstatten), Porsche (Automobil), Puma (Sportar-
tikel), REWE (Lebensmittel), Rolls Royce (Automobil),
Stadt Bochum (Staatliche Institutionen), Stadionwelt
(Medien), Sportfive (Marketingagenturen), T-Mobile
(Telekommunikation), Uniplan (Marketingagenturen),
VIB Stuttgart (Vereine und Verbéande), WDR (Medien),
Werder Bremen (Vereine und Verbande), WIGE MEDIA
AG (Medien) u.v.m.







Voraussetzungen flr das Studium

,,Personlichkeit und Kompetenz aufbauen.*

Folgende Kriterien sollten Sie fur den Einstieg
in das Studium an der MHMK KaéIn erfiillen:

e Allgemeine (Fach-)Hochschulreife

e Zielorientierung

¢ Uberdurchschnittliches Engagement

¢ Teamfahigkeit

e Kreativitat

e | eidenschaft flir Sport, Events und Medien

¢ Interesse an wirtschaftlichen Zusammenhéngen




Kontakt und Information

www.mhmk.de

Kontakt - Studienberatung:

Frau Susanne Chur-Lahl
+ 49 (0)221/310 82-45
s.churlahl@macromedia.de

Frau Ivonne von der Heyde
+ 49 (0)221/310 82-46
i.vonderheyde@macromedia.de

Sport- und Eventmanagement — Studieninhalte & Infos zum Studium:
www.macromedia-fachhochschule.de/sport-und-event

Macromedia

Hochschule fir Medien und Kommunikation
RichmodstraBe 10

50667 Koln




